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Nachfragesog und
Angebotsdruck
Abgrenzung zur Werbung
Zielgruppen der VF

Ziele VF

Mitarbeiter

Handel
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Händlerpromos

Verbraucherpromos
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Kategorien der VF

Price off

Zugaben

Wettbewerbe

Planung der Verkaufsförderung

Ausgangslage
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Strategie
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Wettbewerbe im Rahmen der VF

Merchandising

Facing
Rackjobber

Licensing
Marketinglogistik
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